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  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري براي 
 توسعه صادرات صنعتي ايران

  
  
  

    دكتر سيد حسين ميرجليليدكتر اكبر كميجاني
  
  

   چكيده 
سياست استراتژيك تجاري، سياست تجاري براي اثرگذاري بر تصميمات 

اين سياست طي دو مرحله . انحصارگران چند جانبه در بازارهاي جهاني است
مهمترين ابزارهاي . گيري صنايع منتخب انتخاب صنايع و هدف: اجرا استقابل 

سياست استراتژيك تجاري شامل وضع تعرفه بر واردات رقيب  و اعطاي يارانه 
فرايند كاربرد . شود در بازار متقابل از هر دو ابزار استفاده مي. به صادرات است

 طريق خلق مزيت سياست استراتژيك تجاري در كشورهاي در حال توسعه از
معيارهاي پيشنهادي براي انتخاب صنايع در كشورهاي در حال توسعه . است
اي  بري، مزيت هزينه سودآوري، رانت نيروي كار، انرژي: شامل مزيت خلق براي

 صنعت برگزيده ايران ٣بر اين اساس، . و دانش فني و مهارت نيروي كار است
 

 تحت ) ع( امام صادق هدانشكده اقتصاد دانشگااين مقاله مستخرج از رساله دكتري علوم اقتصادي،   
 به "در توسعه صادرات صنعتي ايران  نظريه سياست استراتژيك تجاري و كاربرد آن"عنوان 

  . باشد راهنمايي دكتر اكبر كميجاني مي
  دانشيار دانشكده اقتصاد دانشگاه تهران   

    اديار پژوهشكده اقتصاد، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگي است  
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 32 پژوهشنامه بازرگاني

توليد : به ترتيب عبارتند ازجهت خلق مزيت براي توسعه صادرات صنعتي، 
، توليد )٢٦كد (، توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي )٢٧كد (فلزات اساسي 

نرخ مؤثر . بازار اين صنايع، متقابل است) . ٢٤كد (مواد و محصولات شيميايي 
در مقاله . اي صنايع منتخب، منفي است  فصل تعرفه٢٣ فصل از ١٦حمايتي 

بران صادراتي براي دستيابي به نرخ مؤثر حمايتي حاضر، حداقل نرخ تعرفه و ج
  . مثبت به منظور خلق مزيت، ارايه شده است
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 33 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  مقدمه 
باشد  الملل مي سياست استراتژيك تجاري از جمله مباحث جديد در ادبيات تجارت بين

مطالعاتي كه تاكنون درباره صادرات . الملل دارد كه رويكرد متفاوتي به تجارت بين
الملل  هاي سنتي تجارت بين ان انجام شده است، عمدتاً از ديدگاه نظريهغيرنفتي اير

اين مقاله درصدد است تا با نگاه . اند به موضوع نگريسته) ريكاردو ـ هكچر و اوهلين(
  .جديد، صادرات غيرنفتي كشور را مورد بررسي قرار دهد

  :ضرورت نگرش جديد به صادرات غيرنفتي كشور، ناشي از آن است كه
ل، متوسط ارزش هر كيلوگرم كالاهاي صادراتي كشور، روند نزولي سريع او
 سنت ٨٥پيمايد، به طوري كه متوسط قيمت هر كيلوگرم كالاي صادراتي كشور از  مي

  .١ تنزل يافته است١٣٧٦ سنت در سال ٣٣ به ١٣٦٧براي هر كيلو در سال 
بر و متوسط قيمت  برا٧، متوسط قيمت كالاهاي وارداتي ١٣٦٩‐٧٥دوم، طي سالهاي 

دهد كه اين روند به معناي بدتر شدن رابطه   برابر رشد نشان مي٥/٤كالاهاي صادراتي 
  ٢.مبادله خارجي كشور است

، شاهد متوسط نرخ ١٩٩٠ و ١٩٨٠سوم، در شرايطي كه در سالهاي مربوط به دو دهة 
 ٥٢/١باشيم، متوسط نرخ رشد كل صادرات ايران   درصدي صادرات جهاني مي٦رشد 

  ٣.درصد بوده است
موارد ياد شده نياز به نگرش جديد در توسعه صادرات غيرنفتي كشور را يادآور 

  .سازد مي

 
  ، شهريور)جلد اول( لايحه برنامه ٢سازمان برنامه و بودجه ، سند برنامه سوم، پيوست شماره . ٢ و ١

  ٢٤٣، ص ١٣٧٨
، ١٣٧٨، شهريور )جلد اول( لايحه برنامه ٢سازمان برنامه وبودجه، سند برنامه سوم، پيوست شمارة . ٣

  ٢٤٥ص 
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 34 پژوهشنامه بازرگاني

  مروري بر ادبيات سياست استراتژيك تجاري . ١
توسعه ) هاي علوم اقتصادي يكي از شاخه" (سازمان صنعتي"، محققان ١٩٧٠طي دهه 

ري مباحث جديد سازمان صنعتي در تجارت بكارگي. الگوهاي رقابتي ناقص را آغاز نمودند
چارچوب لازم براي تحليل تجارت در شرايط ) شاخه ديگري از علوم اقتصادي(الملل  بين

 هاي سنتي تجارت تا آن زمان، رقابت كامل فرض اساسي نظريه. آورد را فراهم رقابت ناقص
ت ناقص قرار الملل كه در شرايط رقاب و بخش بزرگي از تجارت بين داد مي تشكيل را

درواقع، اكثر بازارها در تجارت جهاني خصوصيات . اي نداشت كننده داشت، توضيح قانع
در اغلب محصولات صنعتي، معدني و . غيررقابتي دارند و درجه تمركز در آنها زياد است

كننده بر بازار آن مسلط هستند و قيمت بازار و ساير  كشاورزي تعداد معدودي عرضه
به عبارت ديگر، تجارت اكثر كالاهاي صنعتي در . دهند  تحت تاثير قرار ميشرايط بازار را

هر واحد نسبت به عمل . پذيرد شرايط انحصار چندجانبه يا رقابت انحصاري صورت مي
العمل رقباي خود را دقيقاً در مقابل عمل خود  رقباي خود بسيار حساس است و بايد عكس

  . يادي ميان قيمت كالا و هزينه نهايي وجود دارددر اين شرايط، اختلاف ز. ارزيابي كند

   تجارت درون صنعتي در ساختار رقابت انحصاري .١‐ ١
، تجارت محصولات صنعتي مشابه ميان كشورهاي صنعتي شروع ١٩٧٠در اواسط دهه 

تضادي ميان سياست هاي ارزي و , ٤ اوهلين مكانيسم بازار آزاد‐نظريه هكچر. به رشد كرد
توانست توضيح دهد  لذا، بحران تراز پرداختها نيز  نمي.  داشته باشدوجودتواند  پولي نمي

كند كه همانها را صادر  كه چرا كشوري مانند ايالات متحده آمريكا محصولاتي را وارد مي
  نظريه تجارت درون ٥ اوهلين باعث گرديد گروبل–اين خلأ در نظريه هكچر . نمايد مي

طبق نظر گروبل، تجارت درون صنعتي ميان كشورهاي . صنعتي را براي تفسير آن ارايه دهد

 
٥���������� 
5. Grubel 
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 35 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

يابد كه در آن صنايع توليدكننده كالاهاي متمايز  با سطوح مشابه توسعه، تحقق مي
كه در نوع، كيفيت، نام تجاري و ويژگيها با يكديگر تفاوت دارند ، اقدام به ) غيرهمگن(

  .نمايند طرفه مي تجارت دو
 اوهلين فرض بازدهي ثابت به مقياس توليد حذف –چر  اگر از نظريه هك از نظر گروبل،
تواند تجارت درون صنعتي را  هاي مقياس توليد به عنوان جايگزين آن مي شود، آنگاه صرفه

دراين حالت، هر كشور در يك يا چند نوع از كالاي متمايز تخصص پيدا . توضيح دهد
  ٦.كند خواهد كرد و انواع ديگر را وارد مي

  :باشد جارت درون صنعتي ناشي از دو فرض زير مينوآوري نظريه ت
در هر كشور براي . كنند هايي وجود دارد كه محصولات متمايز توليد مي بخش. الف

  . طيف وسيعي از انواع محصول، تقاضا وجود دارد
  . شود هاي دروني مقياس توليد مي هر نوع از محصولات متمايز با صرفه. ب

 رقابت انحصاري در صنايع توليد كننده محصولات فرض دوم منجر به ساختار بازار
اگر . كند به طوري كه هر بنگاه نوع متمايزي از آن محصول را توليد مي. متمايز شده است

محصولات متمايز در بيش از يك كشور توليد شود، از آنجا كه هر نوع فقط در يك 
 كه همان نوآوري صنعتي است كننده تجارت درون شود، فرض اول تضمين كشور توليد مي

  .٧باشد نظريه تجارت درون صنعتي مي
  انحصار چند جانبه و سياست استراتژيك تجاري. ٢‐ ١

سياست استراتژيك تجاري، جيمز براندر و باربارا اسپنسر هستند كه آن را از  بنيانگذاران
  :آيد سياست استراتژيك تجاري طي دو مرحله به اجرا درمي.  مطرح نمودند١٩٨٠دهه اوايل
  انتخاب صنايع استراتژيك. الف
  .گيري صنايع برگزيده از طريق ابزارهاي سياست استراتژيك تجاري و صنعتي هدف. ب

 
6. D. Yoffie and B. Gomes-Cassers, “International Trade and Competition”, 1994, P. 22. 
7. B. Spencer. “What Should Trade Policy Target?” in: Strategic   Trade Policy and new 

international economics. Edited by: Paul R.Krugman, the M.I.T press. 1988. pp. 69-88. 
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 36 پژوهشنامه بازرگاني

  انتخاب صنايع استراتژيك. الف
  شمارد كه  باربارا اسپنسر در مقاله خود، هفت ويژگي را براي صنعت منتخب برمي

  
  : از٨عبارتند

 بيش از كل هزينه حمايت دريافتي اي باشد كه  سودآوري صنعت بايد به اندازه .١
  ).نفع خالص حاصل شود(باشد 

 .  صنعت داخلي بايد با رقابت جدي  خارجي يا رقابت بالقوه مواجه باشد .٢

 درجه تمركز صنعت صادراتي بايد مساوي يا بيشتر از درجه تمركز صنعت رقيب  .٣
 . خارجي باشد

گيري نبايد  س از هدفپ) دستمزد نيروي كار ـ سودسرمايه(  قيمت عوامل توليد  .٤
 .افزايش چشمگيري داشته باشد

 . اي اساسي نسبت به رقابت خارجي باشد  صنعت داخلي داراي مزيت هزينه .٥

 .مداخله دولت به انتقال تكنولوژي خارجي به شركتهاي داخلي كمك كند .٦

هاي صنعت را شكل دهند و در   نسبت مهمي از هزينهR&Dاي و  هاي سرمايه  هزينه .٧
از نظر اسپنسر، كنسرسيوم اروپايي .  از جمله عوامل مهم به شمار آيندرقابت آن،

هواپيماي ايرباس مثال خوبي است كه عمده ويژگيهاي ياد شده را داشته و 
 درصد قيمت هواپيما در مقابل ٢٠دولتهاي اروپايي با اعطاي يارانه به ميزان بيش از 

جه سهم بيشتري از بازار جهاني اند و در نتي بوئينگ آمريكايي، از آن حمايت نموده
 . اند را در مقايسه با حالت بدون حمايت به دست آورده

  
  هدف گيري صنايع برگزيده .ب

 
8. E. Helpman, “Increasing Return, Imperfect Markets and Trade Theory, 1984, P.355. 
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 37 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

نخستين مقاله براندر و اسپنسر كه در آن مبناي نظري سياست استراتژيك تجاري را 
ها  تعرفههاي استفاده از   در اين مقاله، انگيزه٩. منتشر گرديد١٩٨١مطرح نمودند، در سال 

 رانت انحصاري از بنگاههاي خارجي مورد ١٠درشرايط بازار رقابتي ناقص، جهت انتقال
  از آنجا كه در شرايط رقابت ناقص، قيمت بيش از هزينه نهايي . گيرد بررسي قرار مي

تواند  برقراري تعرفه مي. كند است، كشور واردكننده، به بنگاه خارجي رانت پرداخت مي
به عبارت ديگر از رانت بنگاه خارجي (  را به داخل كشور انتقال دهد بخشي از اين رانت

  ). بكاهد
شود تا فقط براي بازار داخلي توليد  حتي در حالت خاصي كه بنگاه داخلي وارد مي

تواند بدون كاهش دادن سطح واردات يا مصرف داخلي آن كالا،  كند، برقراري تعرفه مي
اي  سياست تعرفه"در اين مقاله، . نگاه داخلي منتقل سازدبخشي از رانت بنگاه خارجي را به ب

تواند وارد بازار شود و براي  براي مواردي كه بنگاه داخلي به طور بالقوه مي" ١١انتقال رانت
 تعرفه بالا به ١٢بازار داخلي و بازارهاي خارجي توليد كند، مورد بررسي قرار گرفته است

 بازدارندگي ورود را رها كند و در نتيجه ورود آورد تا استراتژي بنگاه خارجي فشار مي
  . گردد بنگاه داخلي امكان پذير مي

نشان دادند كه اگر رقابت ناقص ويژگي برخي بازارهاي ) ١٩٨٤(براندر و اسپنسر 
  . توانند سود فوق نرمال به دست آورند المللي باشند، آنگاه بنگاهها در اين بازارها مي بين

اي به خزانه داخلي انتقال  به شكل درآمد تعرفه د رانت خارجيان راتوان برقراري تعرفه مي
  ١٤.اي سروكار دارد  در واقع تعادل غيرهمكاري در تجارت جهاني با چنين تعرفه١٣.دهد

 
9. James Brander and Barbara Spencer. “Tariffs and the Extraction of Foreign Monopoly 

Entry” Canadian Journal of Economics, 1981. 
10. Extraction    
11. Rent-Extracting Tariff Policy 
12. Ibid, P . 371. 
13. James A.Brander and Barbara J.Spencer, “Tariff Protection and Imperfect Competition” 

in Gene M.Grossman (Editor), Imperfect Competition and International Trade, The MIT 
Press, 1994, P. 107. 
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 38 پژوهشنامه بازرگاني

در اين شرايط، رقابت ميان بنگاههاي رقابتي ناقص به عنوان يك علت مستقل تجارت 
  .م به بازارهاي يكديگر دارندكند و بنگاهها تمايل به تهاج الملل عمل مي بين

گيرد كه بنگاههاي داخلي از  كننده رانت، زماني صورت مي هاي منتقل كاهش تعرفه
توان لازم توليدي و صادراتي برخوردار شده و بخواهند دسترسي به بازارهاي صادراتي 

  ١٥.بيشتري پيدا كنند
تلهاي صادراتي، بر نشان دادند كه دولتها براي تشويق كار) b١٩٨٤(براندر و اسپنسر 

كارتل صادراتي اوپك، رانت را . واردات بنگاههاي انحصاري خارجي، تعرفه وضع كنند
در اين بررسي، دو . سازد المللي به كشورهاي صادركننده نفت منتقل مي از بازارهاي بين

شود عبارتند  ابزار سياست استراتژيك تجاري كه با يكديگر براي انتقال رانت استفاده مي
  ١٦. ها كارتليزه شدن صنايع صادراتي داخلي و تعرفه: از

درصدد نشان دادن اين مطلب هستند كه اعطاي يارانه به ) ١٩٨٥(براندر و اسپنسر 
الملل است و رفتار  صادرات يكي از پيامدهاي منطقي شرايط رقابت ناقص در تجارت بين

ژه آنكه كشورها براي به وي. كند اي براي چنين سياستي ايجاد مي غيرهمكاري، انگيزه
در چنين شرايطي، اعطاي يارانه به صادرات . كنند تصاحب سهم بازار با يكديگر رقابت مي

بخشد و  هاي غيرهمكاري  با ساير بنگاهها را بهبود مي موقعيت نسبي بنگاه داخلي در رقابت
  ز هزينهآنجا كه قيمت هنوز بيش ا از. شود بنگاه داخلي سهم بازارش گسترش يابد باعث مي

  ١٧.تواند درعمل، رفاه داخلي را افزايش دهد نهايي صادرات است، توسعه صادرات مي

                                                                                                                                        
 تفاوت ميان راه حل همكاري و راه حل  تفاوت ميان آزادسازي تجاري چند جانبه و وضع تعرفه،. ١٣

  .غيرهمكاري است
15. Ibid, P. 117. 
16. James Brander and Barbara Spencer, “Trade Warfare: Tariff and Cartels”, Journal of 

International Economics, 1984, pp. 227, 228, 241. 
17. James A.Brander and Barbara J.Spencer, “Export Subsidies and International Market 

Share Rivalry”, Journal of International Economics, Vol. 18, 1985, P.98. 
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 39 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  .  پرداخته است١٨هاي صادراتي منتقل كنندة سود به بررسي يارانه) ١٩٨٦(براندر 
داشته باشيم و هر دو براي به دست آوردن ) داخلي و خارجي(در صورتي كه دو بنگاه 
يگر رقابت كنند، هر دو بنگاه سودشان به واكنش رقيب بستگي بازار در كشور ثالث با يكد

تواند سود بيشتري به دست آورد اگر بتواند رقيب را  در الگوي كورنو هر بنگاه مي. دارد
تواند از طريق اعطاي يارانه براي توليد  يك بنگاه مي. وادار به كاهش محصول نمايد

تواند   تنها كاري كه رقيب مي١٩.د باعث كاهش محصول بنگاه رقيب شو محصول بيشتر،
انجام دهد، تأمين تقاضاي باقي مانده بازار است كه با كاهش محصول آن را تأمين 

  .نمايد مي
جويي ظاهري در  اعطاي يارانه باعث صرفه: اثر انتقال. ١: يارانه داراي دو اثر است

  . شود كه در واقع يك انتقال است هاي بنگاه مي هزينه
شود رقيب باور كند  از آنجا كه اعطاي يارانه توسط دولت باعث مي: يكاثر استراتژ. ٢

در آن صورت واكنش رقيب، كاهش توليد است و  كه شركت داخلي توسعه خواهد يافت، 
" اثر استراتژيك"لذا . دهد اين اقدام به خودي خود، سود شركت داخلي را افزايش مي

ت بازي استراتژيك است كه توسط بنگاه زيرا وجود اين اثر مديون ماهي. شود ناميده مي
بنابراين،  سود بنگاه داخلي بيش از مبلغ يارانه، افزايش خواهد يافت و به . شود انجام مي

  ٢٠.همين دليل، نفع شركت بيش از هزينه ماليات دهندگان خواهد بود

  اعطاي يارانه استراتژيك به صادرات و انتقال سود .٣‐ ١
بنگاه صادراتي يكي داخلي و ديگري خارجي وجود گيريم كه دو  حالتي را در نظر مي

دو بنگاه براساس مدل كورنو رفتار . كنند دارند كه در بازار سوم با يكديگر رقابت مي
 
18. Profit - Shifting 
19. James Brander, “Rationals for Strategic Trade and Industrial Policies”, in: Paul Krugman, 

Strategic Trade Policy and the new International Economics, 1986, P. 26. 
20. James A. Brander, “Rationals for Strategic Trade and Industrial Policies”, in Paul 

Krugman, Strategic Trade Policy and the new International Economics, The MIT Press, 
1986, P. 29. 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 40 پژوهشنامه بازرگاني

درآمد نهايي را با هزينه نهايي (كند  از اين رو، هر بنگاه محصول خود را تعيين مي. كنند مي
  . كند را ثابت فرض ميو محصول شركت ديگر ) دهد مشاهده شده مساوي قرار مي

مواجه است كه عبارت است از منحني تقاضاي كل محصول  تقاضا منحني يك هربنگاه با
اگر محصول . در بازار كشور سوم منهاي محصول بنگاه ديگر  كه ثابت فرض شده است

فرض شده ) ١(در نمودار . بنگاه ديگر كاهش يابد، محصول خودش افزايش خواهد يافت
 و منحني درآمد نهايي DD ثابت است، منحني اوليه تقاضا OCهايي در است كه هزينه ن

MRo است، محصول شركت داخلي نيز در ابتدا XHoكاهش محصول شركت .   است
هاي درآمد نهايي را به سمت راست منتقل خواهد كرد، در نتيجه  خارجي، تقاضا و منحني

   را قطعC  Cيد درآمد نهايي جايي كه منحني جد(شود  تعادل محصول به راست جابجا  مي
در اين حالت، شركت داخلي به تغيير محصول شركت خارجي واكنش نشان داده ). كند مي

  .است
. شود به دست داده مي) ٢(هاي واكنش كورنو دو شركت  در نمودار  منحني ترتيب بدين

FF دهد كه چگونه با تغيير  نشان مي(  منحني واكنش بنگاه خارجيX  F,X Hكند ر مي تغيي (
 تغيير X   H, X Fدهد چگونه با تغيير  نشان مي( منحني واكنش شركت داخلي است HHو 
  نشان دهنده سطح سود حاصله P0منحني .  استN در نقطه ٢١بنابراين ، تعادل ناش) كند مي

  با معين بودن محصول شركت خارجي به ميزان. توسط شركت داخلي در آن نقطه است
X  F 0 خود را در سطح محصول  ، شركت سود X  H 0كند  حداكثر مي.  

 در نظر گرفت ٢٢  را بتوان داده شده F  Fحال اگر منحني واكنش شركت خارجي يعني 
و هدف، حداكثرسازي سود شركت داخلي باشد، در آن صورت، شركت داخلي بايد 

برد،   ميSكه سيستم را به تعادل استاكلبرگ ) ٢نمودار  ( را انتخاب كند ١XHمحصول 
 را داده شده در نظر F  Fيابد كه با وضعيتي كه  جايي كه به بالاترين سطح سودي دست مي

 
21. Nash Equilibrium 
22. Given 
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 41 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

اين كه چرا آن بنگاه .  ارايه شده استP1اين سطح سود توسط منحني . بگيريم، انطباق دارد
رسد، به اين دليل است كه شركت   نميNيابد و چرا به جاي آن،  سيستم به   دست ميSبه 

زند كه  به عبارت ديگر، شركت داخلي حدس مي. ورزد بازي كورنو اصرار ميداخلي بر 
 صفر ٢٣با تغيير توليد خود، محصول شركت خارجي تغيير نخواهد كرد، يعني تغيير حدسي 

  .است

   ـ منحني تقاضاي بنگاهها١نمودار 

  

 
23. Conjectural Variation 
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 42 پژوهشنامه بازرگاني

  هاي واكنش كورنو  ـ منحني٢نمودار 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

كند كه اعطاي يارانه به صادرات شركت  ري اظهار ميدر اين جا نظريه استراتژيك تجا
اعطاي يارانه  ،) ١(در نمودار .  به دست آيد Sشود محصول بهينه ملي در  داخلي، سبب مي
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 43 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

CCشود تا منحني هزينه به  باعث مي محصول شركت داخلي , اين اقدام. يابد  كاهش مي′′
منحني (يابد   خارجي نيز به همان اندازه كاهش ميرا افزايش خواهد داد و محصول شركت

در ) ١(اي كه سرانجام تعادل محصول در نمودار  به گونه) شود تقاضا به راست منتقل مي
شود  ، يارانه باعث مي)٢(در نمودار . شود  نتيجه مي١XH خواهد بود و محصول Jنقطه 

ود به طوري كه با توجه هاي سود مساوي در داخل كشور به راست منتقل ش تمامي منحني
HHدهد، منحني واكنش بنگاه داخلي به به آنكه بنگاه داخلي به بازي كورنو ادامه مي ′′ 

اعطاي يارانه به صادرات . ٢٤آيد  به دست ميSشود و تعادل بهينه كشور در نقطه  جابجا مي
  . گيرد يبه صورت اعطاي اعتبارات ترجيحي و ضمانت صادرات نيز صورت م

  بازار ثالث و بازار متقابل .٤‐ ١
" انتقال سود"تا اينجا سياست استراتژيك تجاري بر حسب ابزارهاي مورد استفاده براي 

اول، : در دو الگوي بازاري قابل كاربرد است) يارانه و تعرفه(ابزارهاي حمايتي . معرفي شد
الگوي بازار ثالث، ) ١٩٩٥(طبق براندر . الگوي بازار متقابل  الگوي بازار ثالث و دوم، 

الگويي است كه در آن، يك يا چند بنگاه از كشور خودي ويك يا چند بنگاه از كشور 
در الگوي بازار ثالث، از تعرفه يا سهميه . كنند خارجي در بازار ثالث با يكديگر رقابت مي

كه اثر شود و ابزار سياست استراتژيك تجاري، يارانه صادراتي است  وارداتي استفاده نمي
 فرض ٢٦ در الگوي بازار متقابل٢٥.آن كمك به بنگاه داخلي در مقابل رقيب خارجي است

شود كه بازارها تقسيم شده هستند و لذا تصميمات استراتژيك به طور جداگانه درمورد  مي
اگر محصول، متغير استراتژيك باشد، آنگاه . شود بازارهاي داخلي و خارجي اتخاذ مي

انتقال سود در الگوي . كنند ل متمايزي براي هر بازار انتخاب ميبنگاهها، سطوح محصو

 
24. W.Max Corden. “Strategic Trade Policy”. A Guide to Modern Economics. Edited by: 

David Greenaway, Michel Bleaney and Ian Stewart. Routledge. 1996. P.133-136. 
25. James Brander, “Strategic Trade Policy”, in: Handbook of International Economics, Vol. 

3,1995.P.1405.  
26. Reciprocal 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 44 پژوهشنامه بازرگاني

اين اقدام طي دو . گيرد بازارهاي متقابل با اليگوپولي كورنو از طريق تعرفه صورت مي
كنند و در مرحله   دولتها ، تعرفه بهينه وضع  مي در مرحله اول،. گيرد مرحله صورت مي

وضع تعرفه بر واردات رقيب، فروش . كنند  بنگاهها سطح محصول را انتخاب مي دوم،
با وضع . دهد دهد و فروش بنگاه داخلي را افزايش مي داخلي بنگاه خارجي را كاهش مي

كنندگان به خريد محصول  تعرفه، قيمت داخلي واردات افزايش خواهد يافت و مصرف
اخلي و زيان اين امر منجر به سود براي بنگاه د. كنند توليد شده در داخل گرايش پيدا مي

لذا بنگاه خارجي مجبور است توليد خود را كاهش دهد و . شود  مي براي بنگاه خارجي
  ٢٧.ورود بنگاه داخلي تحقق خواهد يافت

  كاربرد سياست استراتژيك تجاري در كشورهاي در حال توسعه . ٢
اين سياست براساس عملكرد تجاري كشورهاي پيشرفته صنعتي شكل گرفته است كه 

. آيند در بازارهاي جهاني داراي ساختار انحصار چندجانبه، بازيگر مهمي به شمار مياولاً، 
دوم، صنايع داراي تكنولوژي برتر كه سياست استراتژيك تجاري ابتدا در مورد آنها مطرح 

  .گرديد، عمدتاً در كشورهاي پيشرفته صنعتي وجود دارد
 هستند كه بيش از يك يا دو اما كشورهاي در حال توسعه عمدتاً در بازارهايي فعال

خلق مزيت، كاربرد . رقيب دارند و در تكنولوژي برتر و صنايع آن سهم ناچيزي دارند
  ٢٨.مناسب سياست استراتژيك تجاري در كشورهاي در حال توسعه است

 
براي اطلاع بيشتر درباره نظريه سياست استراتژيك تجاري، رجوع شود به سيدحسين ميرجليلي،  .٢٦

 پايان نامه دكتري ،"نظريه سياست استراتژيك تجاري و كاربرد آن در توسعه صادرات صنعتي ايران"
، ١٣٨٠اه مايي دكتر اكبر كميجاني ، دانشكده اقتصاد ـ دانشگاه امام صادق، تيرمراهن علوم اقتصادي به

  .فصل سوم
گذاري  الزام عملكردي و محتواي داخلي براي سرمايه) الف: كاربردهاي مطرح شده عبارتند از ساير. ٢٧

هاي مبتني بر مقياس در زيرساختها  جويي برداري از صرفه بهره) ب) ١٩٩٢: موران ( خارجي
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 45 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  )معيارها(انتخاب صنايع استراتژيك دركشورهاي در حال توسعه . ١‐٢
هاي در حال توسعه جهت خلق مزيت، براي انتخاب صنايع استراتژيك در كشور

  .كنيم آغاز مي) ١٩٨٦(بررسي خود را از معيارهاي اسپنسر 
اين معيار در مورد كشورهاي در حال توسعه نيز . نخستين معيار اسپنسر، سودآوري است

درانتخاب صنايع براي حمايت، صنايعي كه سودآوري بيشتري دارند در . مصداق دارد
حمايت از آنها انگيزه گسترش توليد و صادرات را تقويت . گيرند اولويت بالاتري قرار مي

  .كند و توليد و صادرات پايدارتري به همراه دارد مي
به بررسي مزيت ايران در توليدات صنعتي پرداخته و تنها معيار ) ١٣٧٨(معين نعمتي 

بندي صنايع و تشخيص مزيت كشور در توليدات صنعتي را سودآوري صنعت در  اولويت
بدين منظور، براي سنجش سودآوري از يازده شاخص سودآوري استفاده . نظر گرفته است

   .٢٩شده و به صورت يك شاخص مركب درآمده است
گذاري صنعتي جهت  هاي سرمايه براي تعيين اولويت) ١٣٧٩(هاشميان و همكاران 

هاي نسبي كشور در صادرات صنعتي، از شاخص سودآوري استفاده  تقويت مزيت
در يك مطالعه تجربي براي بررسي سياست استراتژيك ) ١٩٩٨( پيتر سون سون ٣٠.اند هنمود

براي . ، از معيار بازدهي به سرمايه استفاده نموده استR&Dتجاري از طريق اعطاي يارانه به 
سنجش معيار ياد شده نيز از شاخص ارزش افزوده غيردستمزدي استفاده شده كه تقريب 

                                                                                                                                        
كاربرد براي اروپاي ) ، د)١٩٨٨  ديكسيت،(كاربرد براي كشورهاي كوچك ) ج ، ،)١٩٨٧كروگمن،(

  ).١٩٩٥بهاتاچارژه، (توسعه  كاربرد براي كشورهاي در حال) ،هـ)١٩٩٢لانگ، (شرقي 
، ٥٤، مجله تحقيقات اقتصادي، شماره " مزيت ايران در توليدات صنعتي"حسين معين نعمتي، . ٢٨

  .١٧٧‐ ٢٠٥ص  ،١٣٧٨تابستان 
گذاري صنعتي جهت تقويت مزيتهاي نسبي  تعيين اولويتهاي سرمايه"مسعود هاشميان و ديگران، . ٢٩

  .٢٣٥ص . ١٣٧٩، موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، " كشور
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 46 پژوهشنامه بازرگاني

وجود بازدهي فوق (و در عين حال، بعد استراتژيك موضوع مناسبي از سودآوري است 
  .٣١را نيز لحاظ نموده است) نرمال در صنعت منتخب

درجه تمركز صنعت به عنوان معياري براي انتخاب صنايع جهت خلق مزيت در 
زيرا تمركز شكل گرفته كنوني دركشورهاي در . كشورهاي درحال توسعه ، مطرح نيست

ري و كارايي بيشتر نيست بلكه به دليل نقش زياد دولت در حال توسعه براي سودآو
دهي به فرايند توسعه و اقتضاي شرايط است و به همين لحاظ، درجه تمركز بالاتر در  شكل

كشورهاي در حال توسعه منجر به كارايي بيشتر و سودآوري نشده است و هنوز در حال 
درجه تمركز بالا به دليل از سوي ديگر، در كشورهاي نفتي، . سازي هستند خصوصي

باشد كه براساس ارز تخصيص يافته و اعتبار دريافت  اختصاص ارز به صنايعي خاص مي
تواند به  بنابراين، درجه تمركز صنعت نمي. اند نموده ، درجه تمركز بالايي را ايجاد كرده

  .عنوان يك معيار براي انتخاب صنايع جهت خلق مزيت و دريافت حمايت باشد
ه معيارهاي اسپنسر براي انتخاب صنعت استراتژيك عبارت از آن است كه در از جمل

شود و به عبارت ديگر نيروي كار،  آن صنعت، دستمزد بالاتري به كارگران پرداخت مي
  . گيرد رانت مي

بايد توجه داشت كه نظريه دستمزد . به بررسي اين موضوع پرداخته است) ١٩٩٥(ديكنز 
نظريه . نعت با دستمزد بالا به عنوان صنعت استراتژيك است مويد انتخاب ص٣٢كارآيي 

كند كه كارگران يكسان، در صنايع با دستمزد بالاتر، مولدتر  دستمزد كارآيي مطرح مي
  ديكنز .  را افزايش دهدGDPتواند  هستند و توسعه اشتغال در صنايع با دستمزد بالا مي

تواند بهره وري را   با دستمزد بالا، ميسازد كه سياستهاي به نفع صنايع مطرح مي) ١٩٩٥(
  .افزايش دهد

 
31. Peter Sevensson. “Strategic Trade Policy and Endogenous R&D Subsidies: An Empirical 

Study”, KYKLOS. Vol.51, 1998, P. 263. 
32. Efficiency wage. 
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 47 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

راه بهينه اول براي جابجا شدن نيروي كار از صنعت با دستمزد پايين به صنعت با 
دستمزد بالا، اعطاي يارانه به دستمزدها در صنعت با دستمزد بالاست تا به صنايعي كه 

  ٣٣.برند، كمك كند كارگران با دستمزد بالا به كار مي
 كشورهاي در حال توسعه نيز رانت حاصله به شكل دستمزدهاي بالاتر كارگران براي
اي از آن است كه صنعت مورد نظر،  از اين رو، وجود تفاوت دستمزدها نشانه. شود ظاهر مي

اين امر در حالي است كه در مزيت نسبي طبيعي، . نامزد خوبي براي انتخاب صنعت است
از سوي ديگر وجود منابع طبيعي وافر در كشورهاي . استتر، معيار انتخاب  دستمزد پايين

اي باشد كه  شود تا در صنايعي كه نهاده اصلي توليد آنها مواد اوليه در حال توسعه باعث مي
  . اي براي كشور دارنده آن ايجاد كند آن كشور به وفور در اختيار دارد، مزيت هزينه

و ) شود هاي بالاتر در صنايع ظاهر ميكه به شكل دستمزد( بنابراين، رانت نيروي كار 
بري صنايع، دو شاخص براي سنجش انتخاب صنايع استراتژيك در كشورهاي در  انرژي

  . اي مانند ايران است حال توسعه
كه صنعت  درصورتي. اي، معيار ديگر انتخاب صنايع استراتژيك است مزيت هزينه

 به رقباي خارجي باشد، دريافت اي طبيعي نسبت كشور درحال توسعه، داراي مزيت هزينه
. دهد مزيت صادركننده كشور داخلي را افزايش مي) اي يارانه يا حمايت تعرفه(حمايت 

  . دهد حال توسعه را نشان مي اي كشور در مزيت نسبي آشكار شده به خوبي اين مزيت هزينه
گذاري  مايهبر، سر صنايع دانش در. بري است دانش استراتژيك، صنايع انتخاب ديگر معيار

اما هر قدر نقش . حال توسعه مزيت ايجاد كند در كشورهاي براي تواند توسعه مي تحقيق و در
R&Dهاي يك صنعت بيشتر باشد، حمايت از آن صنعت به شكل اعطاي يارانه به   در هزينه
R&Dخلق مزيت است عوامل و توسعه از تحقيق. هاي صنعت، مؤثرتر است  دركاهش هزينه.  

  هاي انتخاب صنايع در كشورهاي در حال توسعه  معيارها و شاخص ـ ١جدول 
 
33. William T. Dickens, “Do Labor rents justify Strategic Trade and industrial Policy?”, N. B. 

E. R. working paper series No. 5137, May 1995, P.2. 
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 48 پژوهشنامه بازرگاني

  براي خلق مزيت
معيارهاي انتخاب صنايع براي خلق  شماره

 مزيت در كشورهاي در حال توسعه
هاي انتخاب صنايع براي خلق مزيت در  شاخص

 كشورهاي در حال توسعه 

  ارزش افزوده غير دستمزدي .١ آوري  سود ١
 نسبت ارزش ستانده به ارزش داده .٢

  رانت نيروي كار ٢
 )وري تفاوت دستمزدها و بهره(

  جبران خدمات سرانه سالانه  .٣
نسبت ارزش افزوده به (وري نيروي كار  بهره .٤

 )تعداد شاغلان

  بري انرژي ٣
 )كشورهاي نفت خيز(

  ارزش انرژي مصرف شده صنعت .٥
 متوسط ارزش انرژي مصرف شده هر كارگاه .٦

 مزيت نسبي آشكار شده . ٧ اي   هزينهمزيت ٤
 كل شاغلان باسواد .٨   دانش فني و مهارت نيروي كار ٥ ها مهندسان و تكنسين كاركنان ليسانس و بالاتر

 كل شاغلان توليدي  .٩

  صنايع برگزيده در ايران . ٣
 ٣٤ روش تاكسونومي عدديISICبندي صنايع ايران در سطح كد دورقمي  براي رتبه

 صنعت تشكيل داده ‐شاخص) ٩×٢٢( منظور، ابتدا ماتريس بدين. بكار گرفته شده است
در مرحله بعد، فواصل مركب ميان صنايع محاسبه . شده و سپس استاندارد شده است

با به دست آوردن ماتريس فاصله عملكرد . اند گرديده است و صنايع همگن تعيين شده
حاسبه شد و نتيجه آل، بردار جذر جمع سطرها در اين ماتريس م صنعت از عملكرد ايده

  ٣٥.نهايي تاكسونومي به دست آمده است

 
رود كه ميان عناصر  بندي مواردي به كار مي تاكسونومي عددي، روشي است كه براي طبقه. ٣٣

 داشته و در عين حال اين عناصر با ساير دهنده هر طبقه، حداكثر تشابه يا نزديكي وجود تشكيل
  .عناصر تشكيل دهنده طبقات ديگر، حداكثر اختلاف را دارا باشند

آناليز پرينسيپال "دكتر بيژن بيدآباد، : براي آگاهي بيشتر از روش تاكسونومي عددي رجوع شود به. ٣٤
  .١٣٦٤ ان برنامه و بودجه اراك،، سازم"وننتزپكام
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 49 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

 شاخص يادشده براي ٩دهد كه اگر  نتيجه بكارگيري روش تاكسونومي عددي نشان مي
 به كار گرفته شود، سه صنعت برتر  انتخاب شده ISIC صنعت كد دورقمي ٢٢بندي  رتبه

  :بود ازبراي خلق مزيت در صادرات صنعتي كشور به ترتيب عبارت خواهند 
  ) ٢٧كد (توليد فلزات اساسي  .١
 )٢٦كد (توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي  .٢

 ٣٦).٢٤كد (توليد مواد و محصولات شيميايي  .٣

  تمركز در بازار صادرات صنعتي ايران . ١‐٣
درجه تمركز، . براي نفوذ در بازارهاي صادراتي، شناخت ساختار بازار ضروري است

 سازمان صنعتي است و قدرت بازاري چند بنگاه توليدكننده مهمترين متغير ساختار بازار در
يا صادركننده برتر و چگونگي و نحوه تقسيم بازار ميان توليد و صادركنندگان را نشان 

ترين شاخص تمركز بازار است و به   صادركننده، كاربردي٨ و ٤نسبت تمركز . دهد مي
  . شود ترتيب زير نشان داده مي

X

Xi
CR

n

i

n

∑
== 1  

CRn =  نسبت تمركزnصادركننده   
X =  ارزش كل صادرات صنعت  

∑
=

=
n

i

Xi
1

   صادركنندهn ارزش صادرات تجمعي 

 
ئيات و مراحل اجراي روش تاكسونومي عددي براي انتخاب صنايع در ايران براي خلق مزيت  براي آگاهي از جز. ٣٥

، سيد حسين “نظريه سياست استراتژيك تجاري و كاربرد آن در توسعه صادرات صنعتي ايران”رجوع شود به 
   .، فصل پنجم١٣٨٠دكتر اكبر كميجاني، تيرماه : نامه دكتري علوم اقتصادي به راهنمايي ميرجليلي،  پايان
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 50 پژوهشنامه بازرگاني

 در بازار جهاني آهن و فولاد، موادشيميايي، محصولات ٣٧بندي تمركز درجه و طبقه
ها،  دهكنن ها و براق كننده خودرو، نساجي، مس، كفش، سنگ، شن و ماسه ، صابون، پاك

نشان داده ) ٦(آلات و تجهيزات حمل و نقل در جدول  ها، پوشاك و ماشين هيدروكربن
در اين جدول، آمار تجارت اروپا يك بار به عنوان يك صادركننده كلي . شده است

  .  صادركننده جداگانه در نظرگرفته شده است١٥و يك بار به صورت )  كشور١٥شامل (
به عنوان يك )  كشور١٥شامل (اتحاديه اروپا مهمترين دلايل در نظر گرفتن 

  :صادركننده عبارتند از
آمار تجارت اتحاديه اروپا به دو بخش تجارت دروني و تجارت بيروني تقسيم  . ١
شود ميان كشورهاي عضو صورت  آنچه به عنوان تجارت دروني شناخته مي. شود مي
ني است كه وارد تجارت جهاني تنها تجارت بيرو. شود گيرد و وارد تجارت جهاني نمي مي
به همين لحاظ، در صورتي كه تنها تجارت بيروني اتحاديه اروپا در نظر گرفته . شود مي

شود و ارزش تجارت دروني اتحاديه اروپا از ارزش كل تجارت جهاني كسر گردد، آنگاه 
  .توان اتحاديه اروپا را به عنوان يك صادركننده در نظر گرفت مي

وپا داراي مقررات تجاري هماهنگ و متحدالشكل است و سهم بازار كل اتحاديه ار . ٢
به طوري كه اعضاي اتحاديه . گيرد اروپا را در مقررات و مذاكرات تجاري خود در نظر مي

به بازار صادراتي يكديگر لطمه نزده و هرگاه اختلافي با طرفهاي تجاري در مورد بازار 
  .شود  آن كشور وارد مذاكره ميبا " اتحاديه اروپا"صادرات پيش آيد، 

 
براي محاسبه درجه تمركز در بازارهاي جهاني صادرات صنعتي ايران از آمار صادرات كشوري استفاده . ٣٦

صادرات كالايي جهان و  آمار. گرفته شده است صادراتي در نظر عنوان يك واحد كشور به شده است و هر
. الملل و انكتاد ارايه شده است تجارت جهاني، مركز تجارت بين صادرات كشورهاي عمده توسط سازمان

 مطرح »سازمان صنعتي«البته بايد توجه داشت كه درجه تمركز به عنوان شاخص ساختار بازار كه توسط 
اما در عمل، آمار صادرات جهاني شركتها براي . شده است، در اصل براي تمركز شركتي ارايه شده است

به همين جهت، كشورها به عنوان واحدهاي . ود داردگانه فوق وج تنها يك يا دو صنعت از صنايع يازده
  .محاسبه درجه تمركز در نظر گرفته شدندو درجه تمركز كشوري در صادرات جهاني محاسبه گرديد
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 51 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  بندي تمركز در بازار جهاني صادرات صنعتي ايران   ـ درجه و طبقه٢جدول 

  بندي تمركز طبقه درجه تمركز هشت صادركننده برتر درجه تمركز چهار صادركننده برتر عنوان رديف
 **معيار بين

با اتحاديه   رتبه  
 اروپا

اتحاديه  بدون
 اروپا

با اتحاديه  رتبه
 اروپا

اتحاديه  بدون رتبه
 پاارو

با اتحاديه  رتبه
 اروپا

بدون اتحاديه 
 اروپا

 تاحدي كم زياد تاحدي ١١ ٥٤/٠ ٨ ٧٤/٠ ٦ ٣٥/٠ ٤٩/٠ ٩ آهن و فولاد ١

  تاحدي كم زياد تاحدي  ٦ ٦٣/٠ ٦ ٧٨/٠ ٤ ٤٢/٠ ٦٥/٠  ٦ مواد شيميايي ٢
  زياد تاحدي  بسيارزياد  ١ ٧٧/٠ ١ ٩٢/٠ ١ ٥٤/٠ ٧٩/٠  ١ لات خودرومحصو ٣
  تاحدي كم  زياد  ٧ ٦٠/٠ ٤ ٨٦/٠ ٦ ٣٥/٠ ٦٩/٠  ٤ نساجي ٤
  تاحدي كم زياد تاحدي  ١٠ ٥٦/٠ ٧ ٧٧/٠ ٥ ٣٨/٠ ٦٢/٠  ٧ مس ٥
بسيار   ـزياد  ٤  ٦٩/٠  ٣  ٨٧/٠  ١  ٥٤/٠  ٧٩/٠  ١  كفش  ٦

  زياد
  تاحدي زياد

  تاحدي كم  زياد  ٨  ٥٨/٠  ٤  ٨٦/٠  ٦  ٣٥/٠  ٧٧/٠  ٢  سنگ،شن وماسه  ٧

  ها و  كننده صابون، پاك  ٨
  ها  براق كننده

  تاحدي كم  زياد  ٥  ٦٦/٠  ٥  ٨٣/٠  ٣  ٤٣/٠  ٧٥/٠  ٣
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   ٢ادامه جدول 

  بندي تمركز طبقه درجه تمركز هشت صادركننده برتر درجه تمركز چهار صادركننده برتر عنوان رديف
 **معيار بين

با اتحاديه   رتبه  
 اروپا

اتحاديه  بدون
 اروپا

اديه با اتح رتبه
 اروپا

اتحاديه  بدون رتبه
 اروپا

با اتحاديه  رتبه
 اروپا

بدون اتحاديه 
 اروپا

تاحدي زياد ـ   زياد  ٢  ٧٢/٠  ٢  ٨٩/٠  ٢  ٤٧/٠  ٧٧/٠  ٢  ها هيدروكربن  ٩
  تاحدي كم

  تاحدي كمتا حدي زياد  ٩ ٥٧/٠ ٩ ٧٣/٠ ٤ ٤٢/٠ ٦٠/٠  ٨ پوشاك ١٠
و تجهيزات  آلات ماشين  ١١

  ونقل حمل
 تا حدي زياد  زياد  ٣  ٧١/٠  ٢  ٨٩/٠  ١  ٥٤/٠  ٦٦/٠  ٥

  .رتبه تمركز از بيشترين به كمترين مرتب شده است*
  :كند ، درجه تمركز صنايع را به پنج طبقه به شرح زير تقسيم مي(Bin)بين . س.ژ:  معيار بين**

  
كننده  درصد بازار تحت كنترل چهار عرضه درجه تمركز

 بزرگ
درصد بازار تحت كنترل هشت 

 كننده بزرگ عرضه

 %٩٠بيش از %٧٥ش ازبي بسيار زياد
  %٩٠تا%٨٥ %٧٥تا%٦٥ زياد
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  %٨٥تا%٧٠ %٦٥تا%٥٠ تا حدي زياد
  %٧٠تا%٤٥ %٥٠تا%٣٥ تا حدي كم

  %٤٥كمتر از %٣٥كمتر از كم
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 54 پژوهشنامه بازرگاني

گانه نيز مؤيد آن است كه فلزات اساسي داراي كمترين تمركز  رتبه تمركز صنايع يازده
به طوري كه آهن و فولاد و مس . صادركننده برتر استبازار در حالتهاي چهار و هشت 

اين امر در حالي است كه . اند كمترين درجه تمركز بازار را به خود اختصاص داده
اند كه  محصولات خودرو همواره بيشترين درجه تمركز بازار را به خود اختصاص داده

  .دارددهندة آن است كه شانس كمتري براي نفوذ در بازار آن وجود  نشان

  بازار متقابل. ٢‐٣
بخشي از ارزش توليدات صنايع منتخب در بازار . بازار صنايع منتخب، بازار متقابل است

از سوي ديگر، واردات از خارج نيز . شود داخلي عرضه شده و بخش ديگر صادر مي
از اين رو، همانگونه كه در سياست استراتژيك تجاري مطرح شده است، . گيرد صورت مي

با تعرفه و يارانه، از توليد داخلي در مقابل . حمايتي لازم، تعرفه و يارانه استابزار 
  .دهد بازار متقابل صنايع منتخب را نشان مي) ٣(جدول . شود خارجي حمايت مي محصولات

  )١٣٧٦( ـ وضعيت بازار صنايع منتخب ٣جدول 
ارزش  صنعت

توليدات 
 )ريال ميليون(

عرضه در بازار
داخلي 

 )ريال ميليون(

صادرات 
ميليون (

 )ريال

واردات 
 )ريال ليونمي(

عرضه كل 
 )ريال ميليون(

واردات سهم
كل عرضه در
 )درصد(

 ١٩ ٩٦/١٣٨٣٩٨٣٤ ٢/٢٧٦٧٧٦٨ ٢٣/٥٠٨٩٢٨ ٧٦/١١٠٧٢٠٦٦ ١١٥٨٠٩٩٤ فلزات اساسي

محصولات    
  كاني غيرفلزي

٤ ٠٤/٤٨٦٦٧٦٦  ٠٤/٢٣٨٥٦٥  ١٩/٨٤١٧٣  ٨/٤٦٢٨٢٠١  ٤٧١٢٣٧٥  

موادومحصولات 
  شيميايي

٧/٢٢ ٦٧/١٢١١١٢٨٦  ٠٢/٢٧٥٢٣١٢ ٣٤/٥٥١٢٤٠  ٦٥/٩٣٥٨٩٧٤  ٩٩١٠٢١٥  

  مركز آمار ايران، نتايج آمارگيري از كارگاههاي صنعتي پنجاه نفر كاركن و بيشتر سال: آمار مربوط به ارزش توليدات: مأخذ
  .١٣٧٨، اسفند ماه  ١٣٧٦ 

سالنامه آمار "گمرك جمهوري اسلامي ايران، : ركننده به ايران ازآمار مربوط به ارزش صادرات، ارزش واردات و كشورهاي صاد
  .١٣٧٦، سال )صادرات و واردات ( "بازرگاني خارجي جمهوري اسلامي ايران
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 55 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  نرخ تعرفه موثر حمايتي صنايع منتخب. ٣‐٣
نرخ تعرفه مؤثر حمايتي، درصد افزايش در ارزش افزوده داخلي را در اثر وضع تعرفه 

  : شود كند و با فرمول زير محاسبه مي گيري مي اندازه

ai

aitit
g

Σ−
Σ−=

1
  

= gنرخ تعرفه موثر حمايتي   
= tنرخ تعرفه اسمي كالاي نهايي وارداتي   
= ti  هاي وارداتي  نرخ تعرفه اسمي نهاده 

= aiنسبت هزينه نهاده وارداتي به قيمت كالاي نهايي  

اي و نسبت  ه كالاهاي مصرفي و واسطهنرخ تعرفه موثر حمايتي براساس  ميانگين تعرف
نتايج محاسبات در جدول . ارزش مواد اوليه وارداتي به ارزش توليدات، محاسبه شده است

  . نشان داده شده است) ٨(
شود، نرخ حمايت موثر صنايع منتخب در سال  ملاحظه مي) ٤(همانگونه كه در جدول 

حمايت موثر انجام (  مثبت ٧٠ و ٦٩ و ٧٤ و ٨٠ و ٨٣و ٧٦اي   در فصول تعرفه١٣٧٦
. اي منفي است و در بقيه فصول تعرفه) شود حمايت انجام نمي( صفر ٣١و در فصل ) شود مي

  :اي ياد شده، عبارتند از دلايل منفي بودن نرخ حمايت موثر در فصول تعرفه

 ٢٩ و ٢٨فصول  (٣٨اي، فاقد تعرفه است  واردات كالاهاي مصرفي اين فصول تعرفه . ١
  ).٨١ و ٧٩ و ٧٨ و ٧٥ و ٦٨ و ٣٨و  ٣٥و 

 
را تشكيل داده است  كالاهاي وارداتي  درصد كل٥٠ همواره بيش از وارداتي اي واسطه كالاهاي حجم. ٣٧

اي، وضع شده  هاي گمركي، تعرفه بر واردات كالاهاي واسطه هو به دليل نگاه درآمدي دولت به تعرف
فقدان تعرفه  اگر حتي. است مصرفي، فاقد تعرفه است كه فصول متعددي از كالاهاي حالي در اين .است

  .همان نتيجه را بدنبال دارد) تعرفه نپرداختن(به صورت قاچاق  ورود كالا ورود باشد، بدليل ممنوعيت
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 56 پژوهشنامه بازرگاني

اي در نسبت ارزش مواد اوليه وارداتي به ارزش  حاصلضرب تعرفه كالاهاي واسطه . ٢
 و ٣٣ و ٣٢ و ٣٠فصول (توليدات، بالاتر از ميانگين تعرفه كالاهاي مصرفي وارداتي است 

  ).٨٢ و ٧٣ و ٣٧ و ٣٤
لاهاي مصرفي در فصول فاقد توان بر واردات كا براي مثبت شدن نرخ حمايت موثر مي

را با ميانگين )  ١(اي بند نرخ حمايت موثر فصول تعرفه) ٥(جدول . تعرفه، تعرفه وضع كرد
شود، با  همانگونه كه ملاحظه مي. دهد نرخ تعرفه كالاهاي مصرفي مختلف نشان مي
  .شود برقراري تعرفه مناسب، نرخ موثر حمايت مثبت مي

  )١٣٧٦(تي صنايع منتخب  ـ نرخ تعرفه موثرحماي٤جدول 
حسابي  ميانگين فصل تعرفه

تعرفه كالاهاي 
) درصد(مصرفي 

 (t) 

ميانگين وزني 
تعرفه كالاهاي 

اي  واسطه
 (ti)) درصد(

نسبت ارزش 
وارداتي مواداوليه

 به ارزش

 (ai)توليدات

Σaiti  نرخ تعرفه موثر
حمايتي 

 )درصد(

علامت نرخ 
 تعرفه موثر

 منفي ‐٠٨/١٠ ٨٨/٩ ٩/١ ٦٢/٩ ‐ ٢٨

  منفي  ٧٧/٠  ٧٦/٠  ٩/١  ٥  ‐  ٢٩
  منفي  ‐٩٨/١  ٣٢/٥  ٣/٢١  ٥  ٧٥/٣  ٣٠
  صفر  صفر   صفر  ٥/١٠  صفر  ‐  ٣١
  منفي  ‐٨٩/٩٤  ٢٢/١٠٠  ٧/٢٥  ٢٦  ٣٠  ٣٢
  منفي  ‐٢٧/١١  ٠٩/٩٥  ٧/٢٥  ١٢/٢٣  ٧٥/٨٦  ٣٣
  منفي  ‐٨١/٤٥٢  ٢/١٧٥  ٧٣  ٢٨/٣٤  ٩٤/٥٢  ٣٤
  منفي  ‐١٠/٢١  ٢١/١٩  ٥/٨  ٥/٣٧  ‐  ٣٥
  منفي  ‐٨٦/٨١  ٩٥/١٠٥  ٣/١٦  ٦٢/٤٠  ٣٨  ٣٧
  منفي  ‐٣٨/٦٥  ٥٠/٥٩  ٥/٨  ٥٨/٢٠  ‐  ٣٨
  منفي  ‐٩١/١٠  ٨١/١٠  ٥/٠  ٤٧/٣٦  ‐  ٦٨
  مثبت  +٦٥/٦٠  ١٦/٣٦  ٢/٣  ١٣/٤٩  ٩٥  ٦٩
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 57 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  

  ٤ادامه جدول 
حسابي  ميانگين فصل تعرفه

تعرفه كالاهاي 
)درصد(مصرفي

 (t)  

ميانگين وزني 
عرفه كالاهاي ت

) درصد(اي  واسطه
(ti) 

نسبت ارزش 
وارداتي  مواداوليه

 به ارزش

   (ai)توليدات

Σaiti  نرخ تعرفه
موثر حمايتي 

 )درصد(

علامت نرخ 
 تعرفه موثر

  مثبت  +٥٩/٥٨  ٨٣/٤٠  ١٨  ١٠/٤٣  ٨٨/٨٨  ٧٠
  منفي  ‐٧٧/٤٢  ١/١٢٦  ٥/١٦  ٣٤/١٥  ٣٣/٨٣  ٧٣
  مثبت  +٥١/٣٣  ٤٩/٦٢  ٥/٢  ٨٠/٢٩  ٩٥  ٧٤
  منفي  ‐٣٠/٢  ٢٦/٢  ١٤/١  ٣٣/١٣  ‐  ٧٥
  مثبت  +٣٣/٢٦٢  ٠٤/٣٢  ٤/٢٣  ٥٤/٤١  ٩٥  ٧٦
  منفي  ‐١٨/٣  ١٢/٣  ١٤/١  ٦٤/١٩  ‐  ٧٨
  منفي  ‐٨٤/١  ٨١/١  ١٤/١  ٨٥/٢٢  ‐  ٧٩
  مثبت  +٩٧/٣٤  ٧٢/٠  ١٤/١  ٨  ٣٥  ٨٠
  منفي  ‐٠٦/١  ١٠٢  ٤/٣  ٥  ‐  ٨١
  منفي  ‐٧٨/٣٤  ٢٧/١١٤  ٥/٣  ٣٣/٥٥  ٨٨/٨٠  ٨٢
  مثبت  +٥٦/١١  ٤/٧١  ٤/٣  ٣٣/٥٨  ٥/٨٢  ٨٣

   
  مواد شيميايي غير آلي : ٢٨فصل 
  محصولات شيميايي آلي : ٢٩فصل 
  محصولات دارويي : ٣٠فصل 
  كودها  : ٣١فصل 
  يا رنگرزيعصاره دباغي  : ٣٢فصل 
  هاي اسانسي روغن : ٣٣فصل 
  ها براي شستشو صابون، فرآورده : ٣٤فصل 
  موا د آلبومينوئيد : ٣٥فصل 

محصولات عكاسي و  : ٣٧فصل 
  سينماتوگرافي 

مصنوعات از سنگ، گچ،  : ٦٨فصل 
  سيمان، پنبه نسوز

  محصولات سراميكي  : ٦٩فصل 
  اي شيشه و مصنوعات شيشه : ٧٠فصل 
  چدن، آهن و فولاد  : ٧٣فصل 
   مسمس و مصنوعات از : ٧٤فصل 
  نيكل و مصنوعات از نيكل : ٧٥فصل 
از  ومصنوعات آلومينيوم : ٧٦ فصل

  آلومينيوم
  سرب ومصنوعات از سرب : ٧٨فصل 

قلع و مصنوعات از  : ٨٠فصل
  قلع

   ساير فلزات معمولي  :٨١فصل 
ابزار آلات،  : ٨٢فصل 

  مصنوعات چاقوسازي
مصنوعا ت  : ٨٣فصل 

 گوناگون از فلزات معمولي 
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 58 پژوهشنامه بازرگاني

گوناگون صنايع  محصولات : ٣٨فصل 
 شيميايي

 روي و مصنوعات از روي : ٧٩فصل 

مثبت شود، يك راه آن است كه ميانگين تعرفه ) ٢(اي بند  براي آن كه فصول تعرفه
) ١٠(جدول . اي افزايش يابد هاي مصرفي به بالاتر از ميانگين تعرفه كالاهاي واسطهكالا

را در صورت افزايش تعرفه كالاهاي مصرفي ) ٢(اي بند  نرخ حمايت موثر فصول تعرفه
شود با افزايش  تعرفه كالاهاي مصرفي، نرخ حمايت  همانطور كه ملاحظه مي. دهد نشان مي

  .شود مؤثر،  مثبت مي
 ديگر براي مثبت شدن نرخ حمايت مؤثر عبارت از آن است كه به واردات كالاهاي راه
  .اي، يارانه تعلق گيرد واسطه

  )١٣٧٦( ـ نرخ حمايت موثر در شرايط وضع تعرفه بر كالاهاي مصرفي ٥جدول 

ميانگين تعرفه كالاهاي مصرفي با  نرخ حمايت موثر با نرخ حداقل
 )درصد(حداقل نرخ 

 فصل تعرفه

٢٨ ١٠ +١٢/٠ 

٢٩  ١  +٢٤/٠  
٣٥  ٢٠  +٨٦/٠  
٣٨  ٦٠  +٥٤/٠  
٦٨  ١١  +١٩/٠  
٧٥  ٣  +٧٥/٠  
٧٨  ٤  +٨٩/٠  
٧٩  ٢  +١٩/٠  
٨١  ٢  +٠٢/١  

مصنوعات از گچ، سيمان،  : ٦٨فصل  ساير فلزات معمولي  : ٨١فصل 
  نسوز پنبه

  نيكل و مصنوعات از نيكل : ٧٥فصل 
  سرب و مصنوعات از سرب : ٧٨فصل 

 مواد شيمياي غيرآلي:  ٢٨ فصل

   آلييمحصولات شيمياي:  ٢٩ فصل
  يدئلبومينوآمواد :  ٣٥ فصل
  صنايع  گوناگون  محصولات  : ٣٨ فصل
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 59 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

 شيميايي مصنوعات از رويروي و  : ٧٩فصل 
 

اي و افزايش   ـ نرخ حمايت موثر با فرض ثابت بودن تعرفه كالاهاي واسطه٦جدول 
  تعرفه كالاهاي مصرفي

رخ حمايت موثر با ن نرخ
 حداقل

ميانگين تعرفه جديد كالاهاي 
 )درصد(مصرفي با نرخ حداقل 

ميانگين تعرفه كالاهاي 
 مصرفي

 فصل

٣٠ ٧٥/٣ ٦ +٢٣/٣ 
٣٢ ٣٠ ١٠٢  +٨٤/٦  
٣٣ ٧٥/٨٦ ٩٧  +٣٤/٧  
٣٤ ٩٤/٥٢ ١٧٦  +٠٩/١  
٣٧ ٣٨ ١٠٧  +٥٦/٦  
٦٢/٥+  ٣٣/٨٣ ١٢٧ ٧٣  
٨٢ ٨٨/٨٠ ١١٥  +٤٣/٢  

  وگرافيمحصولات عكاسي و سينمات : ٣٧فصل 
  چدن، آهن  و فولاد : ٧٣فصل 
 ابزارآلات و مصنوعات چاقوسازي : ٨٢فصل 

 محصولات دارويي : ٣١ فصل

  عصاره دباغي يا رنگرزي : ٣٢ فصل
  هاي اسانسي روغن : ٣٣ فصل
  براي شستشوها فرآوردهصابون،  : ٣٤ فصل

  

  اثر يارانه صادراتي بر نرخ حمايت موثر. ٤‐٣
ؤثر منفي براي كالاي صادراتي، وقتي ميزان تعرفه كالاهاي براي اجتناب از حمايت م

  .برقراري يارانه جبراني صادراتي . ١: اي مشخص است، دو راه وجود دارد   واسطه
  .٣٩برقراري سيستم استرداد صادراتي . ٢ 

 
وليدكنندگان كالاي صادراتي براي آن دسته از وارداتي كه به عنوان نهاده در در اين سيستم ت. ٣٨

شود و لذا از حمايت  محصولاتي كه عملاً صادر خواهند شد تعرفه مربوطه به آنها باز پس داده مي
هاي  يارانه جبراني صادراتي نيز به نهاده. شود موثر منفي براي صادرات واقعي جلوگيري مي

سيد حسين ميرجليلي، : ك.براي اطلاع بيشتر در اين زمينه ن. گيرد ي تعلق ميمحصولات صادرات
، رساله دكتري "نظريه سياست استراتژيك تجاري و كاربرد آن در توسعه صادرات صنعتي ايران"
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 60 پژوهشنامه بازرگاني

هاي وارداتي براي توليد   ـ نرخ حمايت موثر با فرض اعطاي يارانه به نهاده٧جدول 
  صادراتي 

 اي نرخ تعرفه كالاهاي واسطه

 )تخفيف تعرفه(صادراتي  جبراني بايارانه

 فصل

با استرداد 
نرخ تخفيف  صادراتي 

يارانه به (
 )درصد

ميانگين نرخ 
تعرفه جديد 

 )درصد(

تعداد 
كالاهاي 
 مشمول 

نرخ حمايت 
با سيستم  موثر

استرداد 
 صادراتي

ايت نرخ حم
موثر با اعطاي 

صادراتي  جبران
 ها به نهاده

 +٧٥/٠ +٧٤/٤ ٥ ٣ ٢ صفر ٣٠

  +٨٩/٣٦  +٣٨/١١٥  ١٥  ٧  ١٩  صفر  ٣٢
  +٧٩/٤  +٢٢/١١٧  ١٦  ٢٠  ٥/٣  صفر  ٣٣
  +٨١/٦  +٠٧/١٩٦  ٧  ١٠  ٥/٢٤  صفر  ٣٤
  +٦٠/٢  +٧٨/٤٥  ١٦  ١٤  ٢٧  صفر  ٣٧
  +٠٧/١٠  +٣٩/١٠٠  ٦٣٠  ٧/٠  ٦٤/١٤  صفر  ٧٣
  +٥/١٠  +٢٥/٨٤  ٥٩  ٤  ٣٣/٥١  صفر  ٨٢
  

شود، با استرداد صادراتي، بيشترين حمايت از   ميمشاهده) ٧(همانگونه كه از جدول 
هاي وارداتي  در واقع با استرداد عوارض گمركي نهاده. گيرد توليد صادراتي صورت مي

براي توليد صادراتي، نرخ مؤثر حمايت بالاتر از نرخ حمايت مؤثر با اعطاي جبران 
توان  ران صادراتي را مياز اينرو، اعطاي جب. هاي وارداتي خواهد بود صادراتي به نهاده

  . حداقل نرخ حمايت و استرداد صادراتي را بيشترين حمايت به شمار آورد

                                                                                                                                        
، تيرماه )ع(دانشكده اقتصاد دانشگاه امام صادق  دكتر اكبر كميجاني : علوم اقتصادي به راهنمايي

  .م ، فصل شش١٣٨٠
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 61 ...  ساز و كار سياست استراتژيك تجاري 

  بندي و ملاحظات  جمع
انجام مداخله تجاري جهت توسعه صادرات غيرنفتي، اتخاذ سياست استراتژيك  براي .١

تجاري ضروري است و فرايند كاربرد آن در كشورهاي در حال توسعه از طريق خلق 
  .باشد  ميمزيت
به منظور خلق مزيت، ابتدا بايد صنايعي را از ميان صنايع كشور انتخاب نمود زيرا به  .٢

 . توان از تمامي صادرات صنعتي حمايت كرد دليل محدوديت توان كشور، نمي

صنايع برگزيده . گردند صنايع برگزيده كشور از طريق معيارهايي خاص انتخاب مي .٣
، )٢٧ISICكد (اول، توليد فلزات اساسي : عبارت بودند ازكشور در اين مطالعه به ترتيب 

و سوم، توليد مواد و محصولات ) ٢٦كد(دوم، توليد ساير محصولات كاني غيرفلزي 
 ).٢٤كد (شيميايي 

اي صنايع برگزيده، منفي   فصل تعرفه٢٣اي از   فصل تعرفه١٦نرخ حمايت موثر  .٤
 كالاهاي مصرفي تعدادي از فصول و نيز از جمله دلايل آن، فاقد تعرفه بودن واردات. است

 درصد كالاهاي وارداتي را ٥٠از آنجا كه بيش از . اي است تعرفه بالاي كالاهاي واسطه
هاي گمركي سبب حمايت  دهند، لذا نگاه درآمدي به تعرفه اي تشكيل مي كالاهاي واسطه

 . موثر منفي صنايع منتخب شده است

اول ، وضع : ت موثر صنايع منتخب عبارتند ازمهمترين راههاي مثبت شدن نرخ حماي .٥
دوم، اعطاي يارانه به واردات كالاهاي .  تعرفه بر واردات كالاهاي مصرفي فاقد تعرفه

برقراري ) برقراري يارانه جبراني صادراتي  ب) اي صنايع منتخب  به دو شكل الف واسطه
 .سيستم استرداد صادراتي 
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 62 پژوهشنامه بازرگاني

 منابع 
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